Pét tajnych trika
internetovych
podnikatelu

Podnikani na internetu? Drtiva vétsina lidi to dela
intuitivne. Vy ted mate v ruce schema, podle ktereho to
delaji ti nejuspesnejsi internetovi podnikatele.

Publikace je chranéna autorskym pravem
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Ziskavate nespravedlivou vyhodu!

Co tim mam na mysli?

Narodit se jako béloch v Evropé znamena ziskat nespravedlivou vyhodu. Mate velkou
pravdépodobnost, Zze mate svlj domov, mate televizi, mate ledni¢ku, mate co jist. Umite Cist,
psat a pocitat, muzete si vyjet zalyZzovat nebo si zajet do supermarketu a koupit si néco “pro
radost”. Treba dobrou Cokoladu.

Predstavte si, ze se narodite jako Cernoch v Africe. S nejvétSi pravdepodobnosti se nedozijete

Ctyficeti let a vase déti s nejvétsi pravdépodobnosti zemrou do péti let na nékterou s infekCnich
chorob nebo prosté umrou hlady.
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Ziskavate nespravedlivou vyhodu!

Byt b&lochem v Ceské republice znamena mit nespravedlivou vyhodu!

Néco podobného jsem poprve slysel pred par lety od lvo Tomana. Kdyz jsem to slySel poprve,
béhal mi z toho mraz po zadech.

V nasi zemi Zije deset milionu lidi, ktefi maji nespravedlivou vyhodu a pfitom spousta z nich
nadava, ze se jim néco nelibi. Je to skvéle! Mame nespravedlivou vyhodu!
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Ziskavate nespravedlivou vyhodu!

Ziskavate nespravedlivou vyhodu pro podnikani na internetu!
A co mam zase timhle na mysli?

Je to prosté. Hodné lidi laka mysSlenka, Zze by méli zdroj pfijmu z internetu. Nemuset kazdé rano
vstavat do prace a mit prijem i v dobé kdy spime nebo jsme na horach.
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Ziskavate nespravedlivou vyhodu!

Jenom drtiva mensSina lidi ale vi prfesné, jak na to. Jenom drtiva mensina lidi ma nespravedlivou
vyhodu v tom, Ze presné vi, jak s podnikanim na internetu zacit. VétSina lidi zkousi jak na to,
vénuje tomu spoustu Casu, energie i penéz a vysledek je mizerny. Po néjakem Case zjisti, ze
jim to nefunguje. A vykaslou se na to v pfesvédcCeni, ze na to nemaji. Je to ale jinak. StacCi
jenom veédeét, jak na to!

-
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Ziskavate nespravedlivou vyhodu!

Vy ted mate v rukou navod s popisem toho, jak na internetu podnikaiji ti nejuspésnejsi lide.
Staci ho jenom vzit a zaCit pouzivat.

Ode dnesSka mate nespravedlivou vyhodu v podnikani na internetul!
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Digitalni versus zivy svet

Prvni Sokujici pravda:
V podnikani na internetu je nutné délat to samé jako pri podnikani v zivém svéte!
Vyhodou digitalni svéta je ale to, ze vSe se odehrava s mnohonasobnym efektem.

Budeme si to ukazovat tfeba na obchodu se sportovnimi potfebami. Ale pro tento pfimér si
muzete dosadit cokoliv jiného. Treba cestovni kancelar, advokatni poradnu nebo jazykovou
Skolu. Je to uplné jedno.
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Digitalni versus zivy svet

Druha sokujici pravda:

Muzete zacCit uplné od nuly. Nepotfebujete zadny kapital na rozjezd. VSe, co se v této publikaci
dozvite, muzete zacit délat hned po jejim precteni.

Tak tohle v zivém svété nejde. Kdyz si budete chtit otevrit obchod, musite zaplatit najem,
vybavit prodejnu nabytkem, platit energie a pokud nebudete prodavat sami, tak musite i platit

prodavace.
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Digitalni versus zivy svet

Treti Sokujici pravda:

Nemusite vibec rozumét internetu, pocitaclm, ani programovani. Znam se osobné s lidmi, ktefi

podnikaji na internetu a pred rokem vubec nevédéli o tom, Ze se daji hromadné rozesilat
e-maily.

Neni rozhoduijici, co vite o digitalnich nastrojich. VSechno je totiz vymysleno, naprogramovano
a pripraveno k okamzitému pouziti. A hodné nastroju na internetu je k dispozici zdarma:
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Digitalni versus zivy svet

Odesilat automaticky e-maily muzete zdarma: www.mailchimp.com
Vyrobit si vlastni web muzete jenom s pomoci mysi: www.klikweb.cz

Vytvofit si svlj blog mizZete hned ted: www.blogspot.com
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Digitalni versus zivy svet

Obchod se sportovnimi potfebami v zivém svété provozuje néjaky majitel, kterého k tomu vede
stejny duvod, jako internetového podnikatele. Vydélat penize. A aby se tak stalo, potfebuje
k tomu splnit nékolik nutnych pfedpokladu. Aby mohl vibec fungovat, musi mit:

Provozovnu - tedy obchod, idealné s velkou vylohou

Zbozi - nejaky produkt, v naSem pripadé to jsou sportovni potreby

Zakazniky - idealné celodenni frontu lidi, dychticich po nakupu

Prodavace - kdyz nékdo vstoupi do obchodu, tak je nutné jim dat zbozi a vzit si od nich penize

Vylohu - kolemjdouci musi mit duvod vstoupit do obchodu
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Digitalni versus zivy svet

Internetovi podnikatelé potrebuji totéz. A je uplné jedno, jestli prodavaji, poskytuji sluzby nebo
maji prijem z reklamy. VSichni uspésni podnikatelé na internetu se fidi schematem, které stoji
na péti pilifich. VSichni internetovi podnikatelé maiji:

1. Provozovnu
2. Zbozi

3. Zakazniky

4. Prodavace

5. Vylohu
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Digitalni versus zivy svet

Schéma pro uspésné podnikani na internetu musi vzdy stat na péti pilifich. Vynechate-li jenom
jeden, nebude podnikani na internetu fungovat. Bude zivofit. A vétSina lidi tohle nevi. Aniz to
lidé vedi, tak zpravidla stavi svoje podnikani na internetu jenom na dvou nebo tfech pilifich a po

to.

Tak tedy na nasledujich strankach najdete svoji nespravedlivou vyhodu.

Pét pilifl a schéma pro uspésné podnikani na internetu.

Nese nazev “Digitalni Pentagon”

Pét tajnych trikl internetovych podnikatell

PENTAGON TERROR

POTOMAC

Meatro entrance

River entrance AR

néjakém Case konci. Jsou otraveni, nastvani nebo unaveni tim, ze to dlouho zkousi a nefunguje

Plane strikes here
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Digitalni Pentagon

Vas Digitalni Pentagon musi stat na téchto pilifich:

1. Vyloha: V digitalnim svéte je to Vas web.

2. Zbozi: Mohou to byt kolobézky, ale i sluzby. Nebo informace. To je taky zbozi.
3. Zakaznici: Bez nich to nejde. Zadny zakaznik = Zadné penize.

4. Prodavac: V zivém obchodé to je Clovék, kterého musite platit. V digitalnim svété tuhle praci
odvede aplikace.

5. Provozovna: V digitalnim svété nemusite platit najem. Muze to byt e-shop nebo jednoducha
prodejni stranka. |
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Digitalni Pentagon

VSechny pilife vaseho Digitalniho Pentagonu si na nasledujicich strankach popiseme
pékné “po lopaté”. Je to nesmirné jednoduchy princip. StaCi udélat jenom pét jednoduchych
véci a Vas on-line byznys poleti raketovou rychlosti vpred!
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1. Vyloha

Predstavte si, Zze jdete v néjakém nakupnim centru pasazi s malymi obchudky. V§echny
obchody maiji vevnitr néjaké zbozi a potrebuji dovnitf nalakat kolemjdouci, aby se z nich stali
zakaznici. To je zdravy pohled majitele obchodu.

A jaky je pohled kolemjdouciho? Musi ho v té vyloze néco zaujmout natolik, aby vesel.
Zustaneme u naseho modelového pfikladu. Obchod se sportovnimi potfebami. Jdete pasazi
s fadou obchodu a fadou vyloh. Jdete kolem desitek riznych obchidku s riznym zbozim.

Kvétinarstvi, cukrovinky, odévy, ani je poradne nevnimate. Jdete nakoupit mineralky a ovoce
na zitfrejSi odjezd na Sumavu.
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1. Vyloha

Zitra odjizdite a ani nemate potfebu kupovat néco jiného. Mezi témi desitkami obchudku mijite
dvé vylohy obchodU se sportovnimi pofebami. Periferné vnimate prvni vylohu a jdete dal.
Periferné vnimate druhou vylohu a zastavite se. Chvili se divate do vylohy a pak jdete dovnitr.

Po par minutach odchazite z obchodu s cyklistickou lahvi v reklamni igelitce. A pfitom jste
neutratili ani korunu.

Co se stalo? Proc jste prvni obchod minuli a do druhého jste vstoupili?
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1. Vyloha

No jasné! Mohla za to vyloha!

Ten prvni kramek mél ve vyloze spoustu sportovniho zbozi. Ten druhy tam toho zbozi nemél
sice tolik, ale celé vyloze vévodila cyklisticka sedacka v nadzivotni velikosti a u ni velka cedule

S napisem:
Sezeni jako v bavince!
To se neda slovy popsat, to si musite zkusit!

Kazdy, kdo vejde dovnitf a vyzkousi si, jak se na ni sedi,
dostane od nas darek. Cyklistickou lahev na piti!

Nemusite nic kupovat, staCi vyzkousSet sezeni a lahev je vase!
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1. Vyloha

ProcC to vlastné délaji? Co tim ziskaji?

Je to jednoduché. Za cyklistickou lahev si kupuji jednak Cas a jednak pfizen kolemjdouciho.
A pak délaji jesté jednu dulezitou véc. Pomahaiji lidem. Pomahaiji jim v tom, aby si mohli zdarma
vyzkouset, jaké to je, sednout si na sedaCku nové generace.

Kdyz to udélaji pro dostateCné mnozstvi lidi, tak si zkratka nejaké procento z nich koupi. A kdyz
to procento bude rozumné, tak jim to pokryje naklady na rozdané lahve a jeSté vytvofi zisk.

Pét tajnych trikll internetovych podnikatelU Pavel Fara © www.pavelfara.cz

stfeda, 15. kvétna 13



1. Vyloha

A v digitalnim svété musi VaSe vyloha, tedy web, delat to samé. Musite mit ve svoji vyloze neco

podobného. Néco, co budou navstévnici také ochotni vymeénit za svUj Cas a za svoji pfizen.
A hlavné za svuj e-mail.

V digitalnim svété je uzasné, ze nemusite kupovat plastové lahve, ale stacCi vyrobit hodnotny
infoprodukt, ktery Vas poprveé stoji jenom Vas Cas. Je to konstantni naklad a potom je tedy
jedno, jestli téch infoproduktl rozdate deset, sto nebo milion. UZ Vas to nic nestoji.
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1. Vyloha

Slibil jsem, ze Vam predstavim pilife mého “Digitalniho pentagonu”. A prvni z nich je tady.

Co je tou moji “plastovou lahvi”? Za co mi navstévnici davaji pfizefi a ¢as? Cim jim pomaham?
Na mém webu www.pavelfara.cz je to e-book zdarma. Kazdy navstévni mého webu si muze
zdarma stahnou na hlavni strance e-book “Jak zacit podnikat na internetu”. A co tim ziskam?

No pfeci dalsi zrnko do mého “Zlatého dolu”. Ziskam e-mail. Adresu mého budouciho
zakaznika.

Pét tajnych trikll internetovych podnikatelU Pavel Fara © www.pavelfara.cz

stfeda, 15. kvétna 13


http://www.pavelfara.cz
http://www.pavelfara.cz

1. Vyloha

Nevim, jestli se stane zakaznikem za mésic, za rok nebo za pét let. A ani to nefeSim.
Komunikuji s nim pomoci automatu a nic mé to nestoji. Spousti se proces “Sedmi dohod”. Kdyz
do toho procesu pustim deset lidi, tak se asi nic nestane. Ale moje databaze ma dnes cca
14.000 lidi a to se panecCku dgji veci!

Udélejte to samé jako ja. A nenechte se odratit tim, ze mate v databazi jenom par desitek lidi.

| ja jsem kdysi zaCinal s péti kontakty.
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2. Zbozi

Na krame housky, limonady, televize nebo prasek na prani. Na internetu to sameé.
Prodava se to v e-shopech. Pritahuje to pozornost lidi, protoze to potrebuji. Pak prijdou a koupi
si to. RecC je o zbozi.

Na internetu je ale zbozim i pouha informace. Co tim mam na mysli? Internet je hlavné
informacni a komunikacni kanal. Lidé na internetu sice mohou taky nakupovat, ale to neni to, co
je na internetu to “nejvic’.
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2. Zbozi

To, co lidé na internetu hledaji nejvic, jsou informace, komunikace a zabava. A pravé informace
jsou to, co muzete proménit ve zboZzi. A nemusi to byt primarné prodavani informaci. Kdyz
budete na svuj web davat zajimavé informace, pfitahnete tim pozornost “turistu” na internetu.
A uz jenom to, Ze turisté pfijdou na Vas web, mize byt zaCatek obchodu.

Predstavte si lidi na internetu jako turisty. Turisté, kteri se tam jen tak prochazeji a rozhlizi se, co
je kolem zajimavého. Dejte jim prilezitost, aby nasli néco zajimaveého pravé na Vasem webu.
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2. Zbozi

Kdyz prijde turista na Vas web, mel by tam najit krome zajimavych informaci jesté jednu
dulezitou véc. Rikam tomu “vyzva k akci”. Minimalné by tam mél mit moznost najit tak
hodnotnou informaci, Ze mu bude stat za to, vymeénit takovou informaci za svuj e-mail.

Kdyz se totiz navstévnik Vaseho webu rozhodne odejit a nenecha Vam svuj e-mail, mate
vysokou pravdepodobnost, Ze se uz nikdy nevrati. A to je Skoda.

Takze tim zbozim na Vasem webu muze byt tfeba e-book nebo vyukoveé video, které zakaznik
ziska vyménou za svuj e-mail. Hodnotné zbozi, kterému se fika infoprodukt.

NFO PRODUCT

KILLER

Rob Walker
Craig Kaye
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2. Zbozi

Jakmile mate e-mail, mate v ruce néco velmi cenného. Mate adresu svého budouciho
zakaznika.

Na jednu véc si dejte velky pozor. Vase infoprodukty musi byt skutecné hodnotné. Jakmile by
se stalo, ze se bude navstévnik webu citit oSizen, nikdy se z néj zakaznik nestane.

Vénujte velkou pozornost skutecne hodnotnému obsahu.

Chci poslat 7 tipl jak predstihnout konkurenci

Iméno:

Email:

Vaie data budou v bezpedi. Nemame ridi
spam.,
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3. Zakaznici

Zakazniky je nutné si hyCkat. A to od samého zacatku az do konce. On ten konec je vlastné
nikdy nekongici. Jakmile zakaznik nakoupi, je nutné ho hyckat stale, protoZze asem muze
nakoupit znovu.

VSimnéte si toho, jak se chovaji obchody se sportovnim zbozim. Pujdete-li do velkého obchodu
se sportovnim zbozim, zpravidla se Vas pfi placeni zeptaji, jestli mate zakaznickou kartu.

“Kdyz si u nas pofidite zakaznickou kartu, dostanete slevu!”

SN HARFASPORT
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3. Zakaznici

A proc to delaji? No protoze si Vas potrebuji hyCkat! Kazda takova karta je spojena s vyménou
za vas e-mail. Potrebuji znat Vasi adresu, aby Vam mohli obCas poslat zpravu s akcCni
nabidkou. A daji Vam za to dalSi slevu. Oni si Vas programové hyckaji!

VsSiméte si toho, az pujdete nakupovat do malého obchodu se sportovnim zbozZim u vas na
namésti. Nic takového se tam asi nestane... Oni totiz zatim ani netusi, co to je hyCkani!

Vyuzijte toho, Zze na Ceském internetu je to podobné, jako jako v tom obchodé u vas na namésti.
VétSina majitell webu tohle nedéla a vy ted budete mezi prvnimi, kdo s tim zacne!
Mate dalsi konkurencni vyhodu!

r

~
cerpaci stanice TA“ Obg

ZAKAZNICKA KARTA
KUNDENKARTE

Gs oLovl TEL.: 362673 173
357 07 HORY U oLovi FAX: 352 687 985

Pouze pro platbu v hotovosti - Nur 10r Barzahlung
\_952030130100005150 )
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4. Prodavac

K ¢emu vlastné ten prodavac slouzi? Musi se postarat o zakaznika. VSe mu pekné vysvétlit, ale
od n€j penize.

Stejné tak jako v Zivém svété, potiebujete i v tom digitalnim mit svého prodavade. UZasné je, Ze
ten prodava¢ nemusi byt vibec Zivy, a tim padem nemusi byt ani vasim zaméstancem.

Jak to tedy konkrétné udélat? Jak si vyrobit svého prodavace na internetu? Od svého
prodavace potrebujete, aby udélal tri véci:
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4. Prodavac

1) Vysvétlit zakaznikovi vSe o zbozi, které je “na kramu”. A také ho pfesvédcit, aby koupil.

Tak tohle za zivého prodavacCe udéla e-mail, ktery budete pravidelné odesilat na svoji databazi
kontaktl. Vase databaze kontaktl je néco jako fronta lidi pred zivym obchodem. Kdyz je téch
lidi dostateCné velké mnozstvi, tak si zkratka néjaka Cast z nich koupi.

A tady je prvni ukol pro Vaseho digitalniho prodavace. Rozeslat lidem ve Vasi databazi e-mail,
ve kterém jim peékné vysveétli, jaké zbozi najdou v obchodé.
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4. Prodavac

Rozesilani e-mailu za zivého prodavacCe zvladnou aplikace a nékteré pro Vas mohou pracovat
| zdarma. Osobné mam dobrou zkuSenost s témito aplikacemi:

www.clipsan.com - v ¢estiné

www.smartemailing.cz - v Cestine

www.mailchimp.com - v anglictine

Plugin Wysija pro Wordpress - v Cestiné a na ten nedam dopustit, je to skvély nastroj zdarma!
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4. Prodavac

2) Dodat zakaznikovi zbozi

Tak to je druhy ukol prodavace. A pfi prodeji infoproduktt v digitalnim svété je to désna legrace.
Prodavate vlastné soustavu jedniCek a nul, ktera je zabalena do néjakého souboru, ten soubor
je nékde ulozen a to “nékde” ma svoji adresu.

A ted Vam to vysvétlim pékneé “po lopaté”:

Budete prodavat e-book nebo video. Jakmile zakaznik zaplati, tak mu prosté jenom poslete
rucné nebo pomoci automatu e-mail s odkazem na stazeni a je hotovo.
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4. Prodavac

3) Prebrat od zakaznika penize

Tak to je véc, ktera je spojena s dodanim zbozi. A v pfipadé prodeje infoproduktll musi nutné
nejdriv probéhnout platba a teprve potom se pfeda odkaz na stazeni.

Placeni je mozné kartou nebo prevodem a paradni je, Ze cely proces se da automatizovat tak,
ze vSe probehne bez Vas.
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4. Prodavac

Zakaznik klikne na tlaCitko “Koupit™ a automat vygeneruje predpis k platbé. Jakmile zakaznik
zaplati, banka posila udaje o platbé Vasemu automatu a ten odesila zakaznikovi podekovani
s odkazem na stazeni infoproduktu.

Aplikaci na parovani plateb si budto nechate zprogramovat nebo muzete vyuzit platformy, které
jsou hotové.

Ja mam osobné dobrou zkusenost s aplikaci fakturoid.cz
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5. Provozovna

V Zivém svéteé je VasSi provozovnou kamenny obchod, ktery si budto pronajmete, postavite nebo
koupite.

A uplné stejné je to i v digitalnim svéte. Vasi provozovnou je web, ktery si budto pronajmete,
postavite nebo koupite.

Zalezi na nékolika faktorech a jednim z nich je kapitalova vybavenost. Pokud vliadnete
dostate¢né velkym kapitalem a nemate vlastni napad, muzete sahnout po tom, Ze si prosté
koupite néjaky fungujici web nebo e-shop.

Docela pestrou nabidku najdete napfiklad tady: http://webtrh.cz
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5. Provozovna

DalSi moznosti je postavit si svuj vlastni web. To muzete zvladnout svépomoci, ale moc bych to
nedoporucoval. Je to podobné, jako se stavbou domu. USetfite, bude to levngjsi, ale nadrete se
u toho a vysledek stejné nebude na jedniCku s hvézdickou.

LepSi je najmout si stavebni firmu, ktera s tim ma zkuSenosti, pouziva moderni stavebni
materialy, a kdyz se Vam nebude néco libit, mizZete to reklamovat.
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5. Provozovna

Pokud budete stavét svuj prvni web, doporucuji nechat ho postavit na platformé, kterou pouziva
vic programatord. Ja mam svuj web postaveny na Wordpressu a nedam na néj dopustit.

Najdéte si firmu, ktera ma dobré reference a tady plati, Zze nema smysl bezhlave Setfit. Mohl
bych o tom vypravét z vlastni zkusenosti. MUj prvni web na Wordpressu mi stavél student.
USetfil jsem sice par tisicovek, ale po par mésicich se student vyparil a ja jsem se stejné musel
svéfit do péce profikll. Nakonec mé to stalo vic, protoze kdybych se na firmu obratil rovnou,
nemusel jsem k tomu platit toho studenta.
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5. Provozovna

Treti moznosti je pronajmout si svlj obchod. V digitalnim svété je cela rada platforem,
na kterych si muzZete doslova mysi “naklikat” svuj vlastni web.

Jednou z takovych platforem je www.klikweb.cz

Pokud si budete svuj web pofizovat poprvé, je tento zpusob velmi dobry. Ato hned ze dvou
divodu. Jednak nemusite platit nékolik tisic za tvorbu nového webu. A ten druhy divod je ten,
Ze si budete postupem Casu formovat podobu svého webu. Kliknutim mySi si muzete zménit
barvu, design, prdavat nebo ubirat podstranky a vkladat noveé obrazky. Po par mesicich provozu
tak dospéjete k finalni podobé webu, ktera Vam bude vyhovovat a pak si muzete nechat
postavit svuj vlastni web s dokonalou predstavou o jeho finalni podobé.

USetfite tim dost penéz za to, Ze si nechate postavit web a pak budete muset platit za kazdou
zmeénu, kterou budete chtit udélat.
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Zaverem

At uz budete na internetu podnikat v Cemkoliv, drzte se téchto péti pravidel.

Jejich dodrzovani Vam neprinese jistotu, Zze se vSechno povede, ale pokud se jimi nebudete
ridit, mate docela sluSnou pravdépodobnost, Ze se Vam podnikani na internetu nepovede.

A jeSte jedna dobra zprava zavérem:
Drzim Vam palce...

...a kdyz budete chtit s neéCim poradit, urCité se mi ozvete!

Pavel Fara
T: 602 326 424

E: pavelfara@pavelfara.cz

Pét tajnych trikll internetovych podnikatelU Pavel Fara © www.pavelfara.cz

stfeda, 15. kvétna 13


mailto:pavelfara@pavelfara.cz
mailto:pavelfara@pavelfara.cz

